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01601, m. Kuis, 6yneBap Tapaca IlleBuenka, 14

Y emammi odocniooceno ¢hyukyii nexcuxo-cemanmuuHux 3aco0ie y penpeseHmayii
ICNAHCLKUX MOOHUX Opendig y nyoaiyucmuunomy ouckypci Icnamii. Ananizyromscs ¢yuxyii
MePMIHONI02IT 8 NIH2BICMUYHOMY KOHMEKCMI 3 NO3UMUGHOI0 KOHHOMAYIEI0, A MAKOMC 8NIUS
CMUICMUYHUX 3ac00i6 Ha GopmysanHs imioxicy 6pendis i 3aryuents Yyiibosoi ayoumopii. 3a
00NOMO2010  (PYHKYIOHAILHO-NPASMAMUYHO20 AHANI3Y )Y OO0CHIONCEHHI NPOAHANI308AHO
ocobausocmi QYHKYIOHYBAHHA JIeKCUKO-CEMHAMUYHUX NOLI8, Memagop ma enimemis, 5K
MOOUPIKYIOms cnputiHamms opeHdy macoseoi ayoumopicto. IIpaemamuunumu @yHkyismu
MaKux MOBHUX 0OUHUYb € CMBOPEHHS acoyiayiti OpeHOi8 i3 pO3KIuI0, CIULeM, CYYACHICIIO
ma oocmynnicmio. Bcmanoeneno, wjo 8UKOPUCMAHHA eleMEeHMi8 NOnYIApHOI Kyabmypu,
30Kpema 32a00K Npo 8i0OMUX OcobUCmocmeli ma NOCUNAHb HA MACO8Y KYIbMYypy CHPUSIE
i0oenmugixayii 6pendis iz mpenoosicmio.

Knrouosi cnosa: nexcuxko-cemanmuuni 3acobu, nyoniyucmuynuli OUCKYpc, iCNaAHCbKI
MOOHI OpeHOU, CMuniCmuyHi 3acoou, QyHKYIOHANbHO-NPAMAMUYHUL AHATI3.
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The article investigates the functions of lexical and semantic means in the
representation of Spanish fashion brands in the publicistic discourse of Spain. It analyses the
functions of terminology in the linguistic context with positive connotations, as well as the
influence of stylistic means on the formation of the brands' image and attraction of the target
audience. With the help of functional-pragmatic analysis, the study examines the
peculiarities of the functioning of lexical and semantic fields, metaphors and epithets that
modify the perception of the brand by the mass audience. The pragmatic functions of such
linguistic units include the creation of brand associations with luxury, style, modernity and
accessibility. It has been found that the use of elements of popular culture, in particular
references to famous personalities and mass culture, contributes to the identification of
brands with a trend.

Keywords: lexical and semantic means, publicistic discourse, Spanish fashion brands,
stylistic means, functional and pragmatic analysis.

Beryn. ¥V cydacHOMy CycniibCTBI MOJla € HE JIMINE HEBIJ €MHOIO YaCTUHOIO
KyJIbTYpH, @ W B@XKIMUBHUM €JIEMEHTOM MYOIIIUCTUYHOTO AUCKYpcy. MonaHi OpeHau
Hapasi He JUIIe MPOJalTh TOBapH, a W CTBOPIOIOTH CBOI OCOOJIMBI CBITH 3 TIEBHUMU
iaestmu Ta ginocodiero. Y XXI cTOMITTI ICMAaHChKI NEPIOIMYHI BUJAHHS BCE YaCTIIIe
BUCBITIIIOIOTh MOJHI OpEHIM, BHKOPHUCTOBYIOUM PI3HOMAHITHI JIEKCHKO-CEMaHTHYHI
3aco0u, fKi B CBOIO 4EpPry JOMOMaramTh y (opMyBaHHI IMIDKY Ta 3alydeHHI
CIIOKMBAYIB.

AKTYaAJBHICTb JOCIIXKEHHS MOJSATae Y HEOOX1THOCTI aHajli3y MOBHHX 3aC0O01B
3aCTOCOBAHUX JJIsI PENpe3eHTallll ICMaHChKUX OpEH/IB Ta BUSIBJICHHI MEXaHI3MiB
MOBJICHHEBOTO BIUTMBY HAa YUTAYiB Ta CTIO’KWBAYIB.
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Merta nonsirae y BUSBJICHHI Ta BCTAHOBJICHHI (DYHKIIIM JIEKCUKO-CEMaHTUYHUX
3ac001B BUKOPUCTAaHUX y MYONIIUCTUYHOMY JuCKypcl Icmanii nnst pemnpeseHTarlii
MoaHuX OpeHiB y XXI cTomiTri.

006’exTOM Cityrye myOIIIUCTUYHUIN TUCKYPC , 110 PEMPE3eHTYE MOHI OpeHH,
a MpeaMeTOM SBJISIOThCS JIEKCUKO-CEMAaHTHYHI MOBHI 3acO0HM, SIKMM BJIACTHUBUHN
IparMaTUyHUN MOTEHIliaNl y PeNpe3eHTalll]l ICHaHChKUX MOJAHUX OpEeHIIB.

MarepiajioM AaHOTO JOCHIIPKEHHS OOpaHO CTAaTTI CyYacHUX MEPIOAUYHUX
BUJaHb MPO icraHchbKy Moy Vogue Spain, Glamour ta Modaes.

MeTtoau aocaixeHHsi. Y mpoleci JOCTiKeHHS OyB BHUKOPHUCTAHHH METOJ
CYIIIbHOT BHUOIPKH JIGKCUKO-CEMAaHTUYHUX OJMHHUIIb, Ta (YHKIIOHAJBHUMA 1
nparMaTUYHUN aHaJl3.

[IuTaHHAM JOCTIKEHHS MOJIHOTO TUCKYpCYy 3aiiMalliCh TaKl YKpaiHChKI BUEHI,
sk bemoBa A.Jl., Ilimmyxna 1.A., ta Jlucemko S.C., Ta iHII, TPOTE MPAKTUIHO
BIJICYTHI JIOCIIJIPKEHHSI JUCKYPCY MOJM B IIApHHI 1CITAHCHKOI MOBH, SIKa, 0€3 CYMHIBY €
OJIHIEI0 3 HAWMOIIMPEHIIIMX B CBITI Ta CHOpaBis€ 3HAYHUN BIUIMB HA CBIJOMICTh
CIIOKMBAYIB.

HoBu3na mnonsirae y BCTAaHOBJEHHI MparMaTHYHUX (YHKLIH JIEKCUKO-
CEMaHTUYHUX OJMHHIIb ICIIAHCHKOTO MIHUCKYPCYy MOJM Ta OCOOJHMBOCTEH iXHBOTO
GyHKIIOHYBaHHS.

OcHoBHuii 3mict. [lyOnmiuucTUyHUN CTUIBL € OJHUM 3 (PYHKIIOHAJIBHHX
PI3HOBHUJIB MOBH, OCHOBHOIO METOK) SKOTO € Mepeaada Ta MONIMPEHHS CYCHUIbHO-
MOJIITUYHOI, HAYKOBOi, MOPaJbHO-ETUYHOI Ta KYJIbTYPHO-OCBITHBOI iH(opMarrii. [1]
[TyOonminucTUYHUN TUCKYPC B CBOIO Yepry € OfHiel0 3 (PopM KOMYHIKATUBHOT
nismpHOCTI. Cepesr 1oro HaWTONOBHIMMX (YHKIIH MOXKHA BUAUIATU: 1HGOpMAIIiHY,
[6] xkpuTHuHy, OCBiTHRO-HaBUAILHY [6] Ta po3BaxkanbHy. DOpMyBaHHS IPOMaJCHKOI
JYMKU € OJIHIEI0 3 KIIFOUOBUX XapaKTEPUCTHK LBOTO CTUIIO, IO 31MCHIOETHCS 3a
JOTIOMOTOI0 3ac00iB MacoBux iH(popmariii (3MI), a came dYepe3 mpecy, paiio,
TernebaueHHs Ta 1HTepHET BUAaHHA. Hapasi moBol yacTiie MOMiTHE BUKOPUCTAHHS
MyOJIIIUCTUYHOTO CTHIIIO Y MapaJurMi Mac-Me/iia He TUIbKU cepel HOBUHHHUX BUJaHb,
a 1y TeMaTHYHUX Ta CHEIiaTi30BaHUX, TAaKUX K, HANPHUKIAJ, BUIAHHS PO MOIY Ta
ctiib. Tak sk 3aco0M MacoBoi iHGopMalii MarTh 3HAYHUN MaHIMyISATHBHHN [2]
BIUTUB HAa YHUTAdiB, MPOBEJCHHS JIHTBICTUYHOTO aHATI3y IOTIOMOXE Y BHSBJICHHI
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KOHKPETHUX MOBHHUX 3aco0iB, SKI CIYTyIOTh Mg (POpMyBaHHS Ta pempe3eHTarlii
1CTIAHCHKUX MOJHUX OpPEH/IIB JJI TPOMaJICHKOCTI.

JIJist TOCHiIKeHHS JIEKCUKO-CEMaHTUYHUX MOBHHX 3aC001B, 32 JIOMIOMOTOI0 SIKUX
3JIIACHIOETHCS BILUTMB HA MACOBOT'0O YUTAaya Mij 4ac pernpe3eHTallii IClaHChbKuX MOJHHUX
OpeH/1B, BapTO 3aCTOCYBATH TaKl TUIM JIIHTBICTUHYHOTO aHaMi3y, K (yHKI1OHAIbHUMA
Ta nparMatudHui. DYHKIIOHATLHUA aHaAII3 — II€ OJWH 13 METOJIB JOCIIKCHHS,
30CepeKeHU Ha BU3HAYEHH1 (PYHKIIA OKPEMHX MOBHHUX OJIMHUIIb Ta KOHCTPYKIIINA B
KOHKPETHOMY KOHTEKCTI. Takuii miaxig nepeadadae po3risan o0’ekra Ta HOro
B3aeMoii 3 cepenoBuiieM [5]. Y KOHTEKCTI aHamizy MOJHOTO AMCKYPCY IIOJIO
npeACTaBlIeHHsS MOJHUX OpeHAiB Icnanii, el MeToa ae 3Mory AOCHIIUTH, SIK MOBHI
eJIeMEHTH (PYHKITIOHYIOTh JIJIsi 300paKeHHSI 1ICTIAHCHKUX OPEH/IIB Ha CBITOBOMY PHUHKY.

JlekcuyHUM pIBEHb XapaKTEPU3Y€EThCS IIMPOKUM BXKMUBAHHSIM TEPMIHOJIOTII,
npUTaMaHHOi (PEIIH-1HAYCTPil Ta MOB’A3aHOI 3 ECTETUKOIO, CTUJIEM Ta KOM(POPTOM, 1110
B CBOIO YEPry CTBOPIOE JUIsl YMTA4a FAPMOHIMHE BPAKEHHS MK I[IHHOCTSIMHU OpEHIy
ta Horo mpoxykramu: €l rango del lujo, unicono de la moda [7], prendas de moda
con espiritu urbano [8]. BukopucTaHHs TepMiHOJIOTiI (OPMYE IICHTUIHICTh OPEHIIB,
JoTIOMarae IepeiaTd iXHi OCOOJMBOCTI, a TaKOX BHUKOHYE OCBITHIO (DYHKIIIO IS
IIMPIIOT Ta HE eKCIIEPTHOI ayIUTOPil, sika Oa’kae 03HAWOMHUTHUCH 13 TPEHIAMHU.

Jlis  penpe3eHTanii 1CMAHCBKUX MOJHUX OpEHIIB BUJAHHSA JIOCUTh YacTo
BUKOPUCTOBYIOTh TEPMIHOJOTII0O 3 TIO3UTUBHOIO KOHOTAIi€r. Tak, y CTarTi mpo
HOBHMHKHM ce30Hy Openay Stradivarius Bukopucrtanuii Tepmin blusas fluidas de encaje
(cmpymenucmi mepescueni 6nysxku. TyT 1 Hamami — aBTOpchbkuii mepekman) [10].
Jlexcemu encaje, fluidas acoritoroThest 3 JETKICTIO Ta POMAHTUYHICTIO 1 BUKIIUKAIOTh Y
YUTa4iB MpUEMHI acoriarii 3 kompoprom. Tepmin tops sencillos (npocmi monu) [10],
HaTSIKa€e Ha YHIBEpPCAbHICTh Ta MPOCTOTY, a TepMiH jersey de cuello vuelto (oocemnep
— gooonaska), NOTIOBHEHMI omKrcoM que nos demuestra que el invierno no tiene por
qué ser oscuro y aburrido (saxuii 0oeooums, wo 3uma He 0008's13Kk060 mae Oymu
noxmyporo ma uyonow) [11]. Takum YUHOM, TOE€AHAHHS 3alepPeuHOl YacTKU NO 3
NPUKMETHHKAMH OSCUI0 y aburrido Hamae TO3UTHBHOI KOHOTAIlIi ONMHCY JKEMIIEPa,
aJke, BIH CIPUMMAETHCS] YUTaYEM, HE JIUIIIE SIK TOH, 1110 Ma€ MpakTUYHy QYHKIIIIO, a i
HECE ECTETHUYHY CKJIAJOBY.

AHami3yloud ONMUCH BUKOPHUCTAHI B IUCKYPCl JUISl XapaKTEPUCTUKU TEPMIHIB Y
chepi Moau y MyONIIUCTUIHOMY JTUCKYPCl, MOKHA BUAUIUTH JACKUIbKA CEMaHTUYHUX
TOJTIB, 1[0 XapaKTEPU3YIOTh OIST:
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e [lonme «Buronuenocti»: blusas fluidas de encaje, faldas balloon, tops de
flores y volantes [10]. Tepmiau CTBOPIOIOTH 00pa3 JIETKOCTI Ta
HEBUMYIICHOCTI, 3MYIIIYIOYH YUTAYiB 3BEpHYTH YBary Ha ONMHUCAHUNA MPEAMET
OJIATY.

e [lonme «ctmmo»: tendencia bohemia, gipsy, dulce. TepMinu miAKpecTIOIOTH
PI3HOMAHITHICTh CTWJIIB Ta CaMOBHPAXKCHHS, IO IIJACHIIOE YSBJICHHS
YUTAYiB NP0 YHIKAJIBHICTH OpEHY.

e [lonme «marepiamiB»: algodon, lino, viscosa. JloBoi YacTo TEpMiHHM Ha
MO3HAYCHHS OMATY CYIPOBOKYIOTBCS OIKMCOM TKaHWH, IO iHpOpMYyeE
YUTAYiB 100 SIKOCTI OJSTY, CTBOPIOIOYH BIAUYTTS JOBIpU 0 OpeHITY.

TakuM 4YHHOM, BUIUICHHS CEMAaHTHUYHUX IIOJIB JIONIOMAarae CTPYKTYpyBaTH
noAaHy iH(OpMaIIiio MO0 TEPMIHIB JJIS TTO3HAYEHHS OJIATY, Ta BUCBITIIIOE, SIK MOJIaH1
TEPMIHHU JOMOMAararOTh CTBOPUTH TMO3UTHUBHE BPAKCHHS IS YUTAYIB, IiIKPECITIOI0UN
CaMOOYTHICTb Ta aKTyaJbHICTh OpEH/IIB.

Takox y cTarTsx, 10 OMHUCYIOTh ICIAHCHKI MOJHI OpeHAM MOMITHE BXKMBAHHS
AHTOHIMIB, SIKI BUKOPUCTOBYIOTHCS 3a/II1 CTBOPEHHSI KOHTPACTy Ta MPOTHCTABJICHHS:
neon — oscuro y aburrido [11]; semilujo — asequible; icono — imitado [7]; corto —
largo; estampados — minimalistas [10]. 3nme0inbHIOr0 aHTOHIMH BHCBITIIOIOTH
KOHTPACT y OMNHUCI peuei, 10 MPONOHYIOTh 1CIaHChKI MOJIHI OpEH/IH, 1 TAKUM YUHOM
BUKJIMKAIOTH €MOIIil y YMTada Ta JAf0Th 3MOTY MPOTHCTABUTH PI3HOMAaHITHI MPEIMETH
OJIATy M COOOI0 Ta MIJAKPECIUTHA OKPEMI XapaKTEPUCTUKHU TOBApY.

[lomo CTWIICTUYHUX TPUHOMIB, B NYOJIIUCTHYHUX TEKCTaxX 1CMAHCHKHUX
MOJIHMX BHJIaHb TIOMITHE BXXWBAaHHS YHIKJIbHHX MeTadop, MpUTaMaHHUX TEKCTaM
TaKOTO JKaHPY, SIKi CTBOPIOIOTH 0COOIUBI 00pa3u B ysiBi ayautopii [3]. Bukopucranus
ACKpaBuX MeTadop Ta eMoIiifHO-3a0apBIICEHOT JIEKCUKA (OPMY€E TIO3UTHUBHE
CIPUUHATTS OpeHly YnTadamu:

Zara, la estrella de Inditex en facturacion [12];

Un arno mas tarde, la compariia daba el salto internacional inaugurando su
primer punto de venta en Portugal [8];

Massimo Dutti coquetea con el lujo y renueva su retail con mas experiencia [9].

Takum umHOM, Openau Zara, Massimo Dutti i Pull & Bear ommcani sk Ti, 1110
MaloTh XOPOIIY MIDKHApPOJHY pEMyTalil0 cepell MOKYMI[iB, a IHTEPHET-BUIAHHS 3a
JIOTIOMOT 010 MeTadop CTBOPIOIOTH IMI/IKEB1 00pa3u OpeH/IB.
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BokuBaHHS €MITETIB B OMHKCI 1ICMTAHCHKUX MOJHUX OPEHJIIB TAKOXK CTAJIO IIOMITHO
3aKOHOMIpHUM. [IpocTexyeThbcsl TEHISHIIS cepell BUKOPUCTAHHS TaKUX CIMTETIB, SIK:
iconicos (kynomosi); divertida y cosmica camparia (3axonuooua ma «KOCMIUHA»
kamnanis) [7]. BokMBaHHA HaBEACHHWX  CIITETIB  IMIJAKPECIIOE  IMO3UTHUBHY
penpe3eHTalil0 MOJHUX OpEeHMIB, 110 B CBOIO YEPry CTBOPIOE €MOLIWHUN 3B'S30K 3
YUTa4aMH.

Takox OJJHUM 3 OCHOBHHUX aCNEKTIB (DYHKI[IOHAJIILHOTO aHAJI3y € Te, AKy METY
Ma€ Ha yBa3l ONMMCAHWM TEKCT. AHANI3YIOYM IHTEPHET-BHUJIAHHA, K1 BUCBITIIOIOTH
ICTIaHChKI MOJIHI OpeHJM, MOXKHAa MIMTH BHUCHOBKY, W0 31e0LIbIIOTO OpeHIu
penpe3eHTOBaH1 He TUIbKH 331 TOT0, 100 MpOoiH(OPMYBATH YMTAYIB IIOAO 1CTOPII
KOMIIaHii, a i 3aJi711 CTBOPEHHS MO3UTUBHOTO BPAKEHHS Ta 3aTyYCHHS] TAKUM YHHOM
HOBHUX TTOKYIIIIIB:

La primera de sus tiendas abrio sus puertas en el madrileio barrio de

Vallecas [8]; La firma, abrio su primera tienda en Bilbao [7];

En otonio de 2020 Bimba & Lola volvio a sorprender con una divertida y
cosmica campana [1];

Zara es la punta de lanza de la expansion internacional del grupo [12];

Massimo Dutti coquetea con el lujo y renueva su retail con mas experiencia

[9].

Posrnsgatoun okpemMi MOBHI €JIEMEHTH 3a JOMOMOror (yHKIIOHAJIBHOTO
aHai3y, HeoOX1JJHO TaKOX BHUJIUTUTH OCHOBHI MparMatuyHi (yHKIlIi, BUKOPUCTAHI Y
peripe3eHTallli MOJHUX OpeH/IiB My OIIIIUCTUYHUMH BUTaHHAMU. 7151 ITbOTO JIOTTOMOJKE
nparMaTUYHUN aHali3, aJKe came BIH JIOCHIIKY€E JIIOJICBKI BUMIPH CIUJIKYBaHHS Ta
iXHIi 3B'SI30K 3 MOBHUMH CTPYKTYpPaMH.

Tak, y craTTti mpo icropiro Openay Bimba y Lola migkpeciroerbes cripsmyBaHHS
TEKCTy Ha IUJIbOBY ayJMTOPIO, IO IIIKAaBUTHCSI MOJIOK Ta 3Haiioma 31 crenudiyHO0
tepMminodioriero: lujo accesible, el semilujo, el franquiciado [7]. Yacri 3ragku pizHHX
KaMMaHiii OpeHay He TUIbKM 1HQOPMYIOTh YHMTauiB, @ W CTBOPIOIOTH YHIKaJIbHUI
o0pas3, mo 3amam’atoByeThes: la coleccion Bimbader; inspirados en la nostalgia de la
estética SCI-Fi [7].

Crartsa nipo Openn Pull & Bear B cBoto uepry crovarky npuBepTae yBary came
MOJIOJII, aiKe IeH 1ICaHChKUN OpeH I MO3UIIIOHYEThCS K TOU, 0 MA€ «MOJIOJIKHUM
nyx»: espiritu juvenil; enfocada al publico juvenil [8]. TlosumionyBaHHs OpeHmy
TaKO MOMITHE y MOCUJIaHHI Ha B1JIOMI1 cepiajy MOM-KYyJbTYpH, 10 POOUTH 1IeH OpeH T
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Cy4acHMM Ta aKTyaJlbHHUM JUIS MOJIOJIOTO TMOKOJiHHs: colecciones basadas en las
series de Netflix La Casa de Papel y Stranger Things [8]. 3raaku 3i cmiBmparieio ta
y4acTI0 BIJOMHX TOJUNBYJICBKUX 3ipoK Takux sk Posams uym bpykmin bexxem
MOCWIIOIOTh IMI/DK OpeHIy cepel ayauTopii Ta TaKUM YHHOM 3alydaloTh HOBUX
MO>KJIMBHUX MOKYIIIIIB:

En 2018, la cantante Rosalia ideo una coleccion para la marca;

Para su inauguracion se organizo un festival de musica con un invitado muy
especial [8].

3 mornaAay mparMaTUYHOTO aHamizy, OpeHj Zara y iCMaHChKOMY MOJTHOMY
BuganHi Modaes BUCBITIIEHHUI SIK HAHYyCIIIIHIIIMA Ha PUHKY. MeTa TeKCTy MoJIsrae He
TUIBKH Yy TOMY, 1100 JeTaJbHO MpoiH(GOPMYBaTH YUTAUIB PO MOKA3HUKU OpeHy, a i
JUTS TOTO, I00 HArOJIOCUTH Ha 0OCOOMBUX TOCSTHEHHSX, BUCBITIIOIOUN HOTO MPOTpEC:

El negocio de Zara suponia el 67,02 % del total de las ventas del grupo;

De hecho, Zara es la punta de lanza de la expansion internacional del grupo
[12].

BucnoBku. Otrxe, (yHKIII JEKCUKO-CEMAaHTUYHUX 3acO0IB y pernpe3eHTalii
ICHAaHCBKUX MOJHUX OpeHAIB y MyOIiIUCTHYHOMY AUCKypci Icmanii mossAraroth y
3aJly9€HHI IUIbOBOI ayIUTOPii, CTBOPEHHI IMIJKYy OpEH/IIB Ta BIUIMBI Ha YIOJAO00aHHS
criokuBaviB. DyHKIIOHANBHUN aHaAN3 BHUSBUB, IO TEPMIHOJOTIS 3 TO3UTHBHOIO
KOHOTAI[IEI0 Ta TaKl CTWIICTHYHI Ta JIEKCHKO-CEMAaHTH4YHI 3aco0H, SIK EIITETH,
MeTadopy Ta AHTOHIMM BUKOHYIOTh HE JHIIE 1HPOPMATUBHY, a W €MOLIIHO-
eKCIIPpECUBHY (YHKINIIO, CHpUsioud (OPMYBAHHIO TIO3UTUBHOTO CTaBJICHHS JI0
OpenniB. [lparmaTuunmii aHami3 TPOJEMOHCTPYBaB, IO OCHOBHUMH (YHKIISIMHU
JIEKCUKO-CEMAaHTUYHUX OJIMHUIIb IOTO JHUCKYpCYy €. CTBOPEHHsS acomiamii 3
PO3KIIIIIO, CTUJIEM, CYYacHICTIO Ta JOCTYMHICTIO, BUIUICHHS IUJIBOBOI ayauTopii,
CTBOPEHHSI YHIKaJIbHOCTI 00pa3y 1 BUAUICHHS pOJil KOMIAaH1i Ha pUHKY. TaKuM YHMHOM,
BUKOPHCTAaHHS MOBHUX 3aC001B y MyOIIIUCTUYHOMY TUCKYPCl BiAIrpa€e KIOYOBY POJIb
y oOyA0B1 IMIJI)KY 1CIIAHCHKUX MOJHHUX OpPEHIB Ta iXHHOMY CIPUMHSTTI Ay TUTOPIEIO.
IMomanbmii mMepcneKTHBH BHBYCHHS JICKCHKO-CEMAHTHYHHUX 3acO0iB y Mapaaurmi
1CTIAHCHKOT'O0 MOJHOTO JIUCKYPCY MOJISTal0Th Y JACTAIBHIIIOMY JOCIII)KEHH] Ta aHami31
BIJIUBY KOMYHIKaTUBHUX CTPATET1N 1 TAKTUK HA COPUUHSATTS OpEH[IIB UNTa4yaMu Yepe3
3acobu MacoBoi iHpopMarii.
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